Сотвори себя сам. Имидж школьника.
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	Под имиджем молодежи (от англ. Image — образ) обычно понимают сформировавшийся образ молодежи (организации, в частности гимназии), в котором выделяются ценностные характеристики и черты, оказывающие определенное воздействие па окружающих. Этикет и имидж молодежи складываются в ходе личных контактов человека, на основе мнений, высказываемых о нем окружающими. 


При прочих равных условиях люди легче принимают позицию того человека, к которому испытывают эмоционально-позитивное отношение, и наоборот, труднее принимают (и нередко отвергают) позицию человека, к которому испытывают эмоционально-негативное отношение. Многие индивиды от природы обладают имиджем молодых людей, наделены обаянием. В значительной степени наше первоначальное впечатление о других людях складывается по их внешним данным. Однако отсутствие внешней привлекательности не должно мешать созданию имиджа молодежи. Обаяние — это не столько визуальная привлекательность, сколько полнота доверия, душевная расположенность к людям.
Обретение привлекательного имиджа и этикета не самоцель, однако овладение им составляет весьма существенную личностную и профессиональную характеристику. От имиджа во многом зависит желание сотрудничать с конкретным человеком или фирмой. [image: image2.jpg]



Имидж молодежи обладает следующими свойствами: 

· имидж — это сознательное явление, он не существует только на уровне отдельного человека, т. е. объект должен быть известен какой-либо группе людей (партнеров, потребителей, клиентов и т. п.); 

· благоприятный имидж должен иметь точный адрес, вызывать к себе интерес, привлекать определенные группы партнеров; 

· имидж активен по своей сути, он способен воздействовать на сознание, эмоции, деятельность как отдельных людей, так и целых групп; 

· имидж не является чем-то однажды заданным, сформированным; он динамичен, его атрибуты преобразуются, видоизменяются в соответствии с изменениями в самом себе; 

· имидж должен быть пластичным, оперативно изменяться, откликаясь на экономические, психологические, социальные условия; 

· имидж должен быть правдоподобным (соответствовать тому, что есть на самом деле или производить такое впечатление), в противном случае имиджу не верят, и он не достигает поставленной цели. 
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Этикет и имидж молодежи— это комплексное образование, складывающееся из многих составляющих. Хорошую репутацию приобрести трудно, на это уходят годы, а утратить ее можно мгновенно, и, зачастую из-за пустяка: не ответив вовремя на телефонный звонок или письмо, не послав СМС, которого ждут, проявив невоспитанность в любой форме. Для привлекательного имиджа молодежи важно все — и культура речи, и манера одеваться. И в прошлое, и в настоящее время невежды, и грубые люди не обладали магией обаяния. 
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Индивиду, имеющему дурной вкус, трудно рассчитывать на благоприятное впечатление. Самоуверенность и стереотипное поведение негативно влияют на восприятие другими людьми личности, которая заинтересована в признании и доброжелательном к себе отношении. 

Во всех странах кодекс поведения хорошо воспитанного человека включает, по меньшей мере, четыре основных правила: 

вежливость, 

естественность, 

достоинство, 

такт. 

 Люди всего мира практически единодушны относительно трех наиболее предпочитаемых, позитивных свойств молодых людей — это компетентность, порядочность и надежность. Они высоко ценятся повсюду в мире, поскольку являются фундаментом незаменимого условия успешных, плодотворных отношений — взаимного доверия.
Как правило, симпатии людей приобретаются не только благодаря врожденным качествам, но и умению себя преподнести. Молодежный имидж все чаще специально проектируется в интересах человека с учетом особенностей деятельности, внутренних достоинств, качеств и характеристик носителя имиджа. 

Во многих случаях имидж молодежи— это результат умелой ориентации в конкретной ситуации, правильного выбора модели поведения. 

Модель поведения — целостный комплекс знаков (речевых, неречевых, поведенческих), направленный на создание некоторого образа. Модель воспринимается как единое целое. Например, авторитарное поведение включает безапелляционность суждений, категоричный тон, характерную жестикуляцию. Увидев человека, ведущего себя таким образом, можно предвидеть некоторые его реакции и поступки. Целостность модели нарушается, когда входящие в ее состав элементы противоречат друг другу (например, о печальной новости сообщается с иронической интонацией). 
Выбор модели поведения — это воспроизводство таких вариантов поведения, которые при повседневном общении помогают личности стать привлекательной. 
Правильный выбор модели поведения осуществляется на основании следующих критериев: 

· нравственная безупречность (при всей склонности к субъективному переживанию морали в обществе существуют общепринятые подходы к объяснению таких понятий, как честность, справедливость и совесть); 

· учет конкретной ситуации, в которой личность действует или оказалась по стечению обстоятельств; 

· цель, которую ставит перед собой личность; 

· самокритичная оценка существенных возможностей использования конкретной модели поведения. 
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Следование выбранной модели поведения не предполагает стереотипных действий, отсутствия в них темперамента, своеобразия мышления, привычек. В повседневной жизни модели поведения у разных людей воплощаются по-разному. Но среди множества моделей имеются такие, которые становятся предметом специального изучения. И в первую очередь, это этикетные модели (этикет). 

[image: image8.jpg]



Во все времена были и есть люди с разным отношением к этикету человека. Это отношение зависело и зависит от воспитанности (нравственной социализации), этической образованности и развитости моральных потребностей личности, которые предполагают наличие желания нравственного отношения к себе со стороны окружающих и такого же желания нравственно относиться к людям. Хорошее знание и выполнение норм этикета является одной из составляющих привлекательного имиджа молодых людей. [image: image9.jpg]
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Отношение к этикету молодежи у нарождающихся новых слоев деловых людей, деятельность которых связана с частным бизнесом и предпринимательством, пока оставляет желать лучшего. Между тем, переход от первоначальных (часто криминальных или полукриминальных) форм рыночных отношений к цивилизованным будет все более актуализировать значение и выполнение и делового, и светского этикета. Эта актуализация во многом будет стимулироваться развивающимися международными контактами отечественных предпринимателей. Психология западного бизнесмена запрограммирована на партнера, который вызывает доверие по тому, как он одет, причесан, на какой машине ездит, пунктуален ли он. Затем уже оцениваются другие параметры — верность своим обязательствам, квалификация, умение вести дело. За рубежом не существует каких-либо сомнений в необходимости создания имиджа фирмы или человека. Игнорирование правил этикета деловыми людьми в культурной деловой среде вызывает негативное отношение. 

 

Сотвори себя сам, у тебя есть еще время!
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